Harmonogram realizacji planu ko

[Stowarzyszenie LGD "Podk

Lp

Nazwa zadania

Narzedzia komunikacji wraz z opisem

Miejsce realizacji
[gmina]

Grupa docelowa

Czy grupa
docelowa jest
grupa
defaworyzowa
na [tak/nie/
m.in..]

Termin realizacji [z
doktadnoscig do miesigcal

Kampania informacyjna nt. gtéwnych zatoz¢

Kampanie promocyjne LSR

Pakiet standardowy (jw.) oraz specyficzne
metody kierowane do poszczegdlnych grup
beneficjentow (instytucje pomocy spotecznej,
Swietlice terapii zajeciowej, parafie, urzedy
samorzgdowe)

Powiat Suski

Mieszkancy, potencjalni projektodawcy
zaplanowanych konkurséw w szczegdlnosci
przedsiebiorcy, rolnicy, organizacje
pozarzadowe, grupy defaworyzowane, JST

Miedzy innymi

10.09.2017 Dozynki Powiatowe
w tetowni, 04.06.2017 , Swieto
Zabawki Ludowej” w
Stryszawie, 24.06.2017 ,Piknik
Organizacji Pozarzagdowych” w
Suchej Beskidzkiej, 24.06.2017
,Dni Gminy Zembrzyce”,
25.06.2017 ,,Czar czasOw i
smakow minionych” w Sidzinie,
30.07.2017 ,, Tydzien Kultury
Beskidzkiej” w Makowie
Podhalanskim, 19.08.2017 ,,Dni
Ziemi Jordanowskiej ” w
Miescie Jordandw, 20.08.2017
,Dni Gminy Budzéw” w
Budzowie, 24.09.2017
,Babiogodrska Jesien” w Zawoi

Kampanie zwigzane z ogtoszeniami
konkurséw i organizowanymi
spotkaniami szkoleniowo-
warsztatowymi i doradczymi (ogdlne)
oraz kampanie kierowane do
poszczegdlnych grup beneficjentéw

Pakiet standardowy (jw.) oraz specyficzne
metody kierowane do poszczegdlnych grup
beneficjentdw (instytucje pomocy spotecznej,
Swietlice terapii zajeciowej, parafie, urzedy
samorzadowe)

Powiat Suski

Mieszkancy, potencjalni projektodawcy
zaplanowanych konkurséw w szczegdlnosci
przedsiebiorcy, rolnicy, organizacje
pozarzadowe, grupy defaworyzowane, JST

Miedzy innymi

01.02.2017 r. spotkanie
szkoleniowo-warsztatowe,
Sucha Beskidzka




Kampanie promocyjne LGD (promocja

dobrych praktyk wtasnych z
zatozeniem ich pozytywnego i
aktywizujgcego oddziatywania na

kolejne operacje, konsultacje zmian w

dokumentach

i kryteriach oraz komunik. wnioskéw z

Pakiet standardowy (jw.) oraz specyficzne
metody kierowane do poszczegdlnych grup

Wszystkie zidentyfikowane grupy odbiorcéw
komunikatéw, ponadto mieszkancy, turysci,

10.09.2017 Dozynki Powiatowe
w tetowni, 04.06.2017 ,Swieto
Zabawki Ludowej” w
Stryszawie, 24.06.2017 ,Piknik
Organizacji Pozarzagdowych” w
Suchej Beskidzkiej, 24.06.2017
,Dni Gminy Zembrzyce”,
25.06.2017 ,,Czar czaséw i
smakow minionych” w Sidzinie,
30.07.2017 ,Tydzien Kultury
Beskidzkiej” w Makowie
Podhalariskim, 19.08.2017 ,,Dni
Ziemi Jordanowskiej ” w
Miescie Jordanodw, 20.08.2017
,Dni Gminy Budzéw” w

ewaluacji) beneficjentow. inne LGD (w zakresie promocji dobrych Budzowie, 24.09.2017
Powiat Suski praktyk) Miedzy innymi|,,Babiogdrska Jesien” w Zawoi
Pakiet standardowy (jw.) oraz specyficzne
metody kierowane do poszczegdlnych grup Wszystkie zidentyfikowane grupy odbiorcéw 10-20 grudzien 2017, Sucha
Komunikacja wewnetrzna oraz beneficjentow. komunikatéw, ponadto mieszkancy, turysci, Beskidzka, Biuro Zarzadu
monitoring Powiat Suski inne LGD Miedzy innymi]Stowarzyszenia

*Pakiet dziatan zwyczajowych: Informacja na stronie internetowej (1), zamieszczenie informacji w mediach spotecznosciowych (1), mailing z baz danych wtasnych LGD (minimum 100 maili), telefony (co najmniej 30




)munikacji na rok 2017

)yabiogérze"]

Planowana
liczba Planowany budzet

uczestnikow  |zadania

Zaktadana efektywnosc¢ zrealizowanego
zadania

Zaktadane do osiggniecia wskazniki
realizacji zadania

Dokumenty potwierdzajgce realizacje zadania

21 LSR na lata 2014-2020

300 2000

Wozrost zainteresowania mieszkarncéw
dziataniami Leader, przejawiajacy sie
konkretyzowaniem pomystow na projekty

Liczba dziatan informacyjno-
promocyjnych -9 sztuk

licznik odwiedzin strony internetowej, print screen artykutéw
zamieszczonych na stronach innych niz LGD o kampanii promocyjnej
LSR, listy obecnosci, wydruki e-maili wystanych z informacjg o
kampanii promocyjnej LSR, naktad druku ulotki lub plakatu na
temat kampanii promocyjnej LSR lub potwierdzenie odbioru ulotki
lub plakatu, notatki stuzbowe na temat wykonanych telefonéw

Uczestnicy oceniaja dobrze szkolenia
i deklarujg intencje uczestniczenia
w konkursach

300 2000

Liczba dziatant edukacyjnych - 1 sztuki

licznik odwiedzin strony internetowej, print screen artykutéw
zamieszczonych na stronach innych niz LGD o kampanii zwigzanej z
ogtoszeniami konkursow i organizowanymi spotkaniami szkoleniowo
warsztatowymi i doradczymi, listy obecnosci, wydruki e-maili
wystanych z informacjg o w/w kampanii, naktad druku ulotki lub
plakatu na temat kampanii lub potwierdzenie odbioru ulotki lub
plakatu, notatki stuzbowe na temat wykonanych telefonéw




Zwieksza sie krag oséb znajacych LGD oraz
pozytywnie oceniajacy dziatanie partnerstwa

Liczba dziatan prezentacyjno-
wystawienniczych promujacych

licznik odwiedzin strony internetowej, print screen artykutéw
zamieszczonych na stronach innych niz LGD o kampanii na temat
promocji LGD, listy obecnosci, wydruki e-maili wystanych z
informacja o w/w kampanii, naktad druku ulotki lub plakatu
natemat w/w kampanii lub potwierdzenie odbioru ulotki lub

300 2000](element ewaluacji) osiggniecia Leader na obszarze - 9 szt. |plakatu, notatki stuzbowe na temat wykonanych telefonéw
licznik odwiedzin strony internetowej, print screen artykutéw
zamieszczonych na stronach innych niz LGD o dziataniach LGD,
ankiety, listy obecnosci, wydruki e-maili wystanych do mieszkancéw,
Wozrost zainteresowania mieszkarncéw naktady druku ulotkek lub plakatéw lub potwierdzenie odbioru
dziataniami Leader, przejawiajacy sie Liczba dziatart komunikacyjnych i ulotek lub plakatéw, notatki stuzbowe na temat wykonanych
100]bez kosztowo konkretyzowaniem pomystéw na projekty monitorujacych - 7 sztuki telefonéw

), ulotki (co najmniej 200 szt.), plakaty (50 szt.),




